
WERBUNG  
FÜR DEUTSCH 

AATG-Meeting St. Thomas, Minnesota, 27.09.2014 



Erfahrungsaustausch 
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Wo unterrichten Sie? 
Wie läuft Ihr Deutschprogramm? 
Wie bewerben Sie Ihr Programm? 
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Informationsfilm 



Einige Fakten 
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- Das Lernen von Fremdsprachen hat einen sichtbaren positiven Effekt auf 
das Gehirn (The Guardian, 4.9.2014) 

- Deutsch als Muttersprache in der EU: 1. Rang 
- Über 100 Millionen Menschen sprechen Deutsch als Muttersprache 
- Über 80 Millionen sprechen Deutsch als Fremdsprache 
- Deutsche Erfindungen und Firmen sind weltweit bekannt 
- Viele deutsche Firmen sind in den USA vertreten (BOSCH, BMW, VW, 

Stihl, Aldi…) 
- Die Deutschen sind „Reiseweltmeister“. 

 
 
 

 



Einige Fakten 
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Siemens/BOSCH…: 
German language skills 
would be a major plus. 
 
Conversant in basic 
German to aid in 
communication, a plus. 



Ein Programm retten? Geht das? 
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Oak Park High School District, Cincinnati 
 
Ausgangslage: 
 
• Budgetkürzungen  
 
• Bevölkerung soll über Steuererhöhung abstimmen, da 

sonst einige Deutschprogramme im School District 
gekürzt oder ganz gestrichen werden sollen 



Maßnahmen 
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• Bündelung aller Gruppen: Lehrer, Eltern, Schüler, 
Ehemalige, Firmen vor Ort, Honorarkonsul, German-
American Citizen League,… 

• gezielte Presseberichte  
• Facebookseite  
• gezielte Emails an Entscheidungsträger (Email Blasts in 

mehreren Wellen) 
• alle verfügbaren Newsletter nutzen 
• Präsentationen vor dem School Board (mit Eltern, 

Schülern, verschiedenen Vertretern…) 
• vehement und ausdauernd „Klinken putzen“ 
• … 
 
Alle arbeiten mit, informieren, motivieren… 



Beispiel „Pressebericht“ 
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Beispiel „Facebook“ 
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Fazit 
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Hilfe muss… 
- früh beginnen (unsere Bemühungen 

kommen oft viel zu spät), 
- alle involvieren, 
- breite Öffentlichkeit haben (Presse, Social 

Media etc.), 
- nachdrücklich, ausdauernd und langfristig 

sein, 
- mit guten Argumenten überzeugen. 
 



Werbekampagne „Just add German“ 
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Zielgruppen: 
 
Schüler/innen - emotionaler Ansatz  
(„Deutsch ist cool.“) 
 
Eltern / Laufbahnberater - Karriere-Ansatz  
(„Deutsch bringt mein/das Kind weiter.“) 
 
Schulleiter / Bildungsfunktionäre - rationaler Ansatz  
(„Ein Deutschprogramm ist machbar und stärkt das 
Schulprofil.“) 
 
 
 
 



Werbekampagne „Just add German“ 
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Culture 
Geschichte, Tradition, Europa, Bildung  
 
Future 
Zukunft, Innovation,  
Karriere, Chancen 
 
Welcome 
Herzlichkeit, Emotionalität, Vertrautheit,  
Sicherheit  
 
Distinction 
Anspruch, Herausforderung, Eigenständigkeit, 
Individualität 
 
Adventure 
Vielseitigkeit, Offenheit, Multikulturalität 
 
 



Zum Abschluss 
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weitere Informationen: www.justaddgerman.org 



Ideen und gute Beispiele 
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Überlegen und diskutieren Sie in der Gruppe: 
• Wie können Sie Ihr Programm bewerben? 
• Wen können Sie einbeziehen? 
• … 
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  Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit. 

 
 

Anja Schmitt, Language Consultant 

Goethe-Institut Chicago 

150 N. Michigan Ave., Suite 200 

Chicago, IL 60601 

         Anja.Schmitt@chicago.goethe.org 
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